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DENiZLi E-IHRACAT UZMANLIGI EGiTiM PROGRAMI - 71 SAAT

Sali-Persembe (Gevrim igi), Cumartesi (Yiiz Yiize)

14 Kasim 2026 Cumartesi - 26 Aralik 2026 Cumartesi

2 OCAK 2026 CUMARTESI-PROJE SUNUM TARiHi

TOPLAM DERS

UN DERS ADI KONULAR X AAT
GU! S ONU SAATI S.
E-IHRACAT EGIiTiM PROGRAMI DERSLERI 71
o q " 10.00-10.50
KOLAY IHRACAT PLATFORMU VE E-KOLAY IHRACAT PLATFORMU Platformlarin Genel Yapisi, Sunulan Modiiller ve Kullanim Alanlari 1
(Ara: 10.50-11.00)
11.00-11.50
oo m " Tal Rakip Uriin Analizi + Urii jileri, Hedef P; Taniml Ara: 11.50-12.
HEDEF URUN VE PAZAR ARASTIRMA YONTEMLERI alep ve Rakip Uriin Ana |Z|+UrurT'StrateJ|§r|, edef Pazarin Tanimlanmasi ve 2 (Ara. 50-12.00)
Segmentasyon, Pazar Arastirma Yontemleri ve Araglari 12.00-12.50
F e (Ggle Arasi: 12.50-13.30)
S £xa
SEE
S EJy
S0z 13.30-14.20
- . " One Cikan Global ve Bélgesel P: leri, P lerinde K iirecleri lamal (Ara: 14.20-14.
HEDEF URUN VE PAZAR ARASTIRMA YONTEMLERI One Cikan Global ve Bélgesel Pazaryerleri, Pazaryerlerinde Kayit Suregleri ve Uygulamali 2 (Ara: 0-14.30)
Kayit 14.30-15.20
(Ara: 15.30-16.20)
15.30-16.20
E-IHRACAT DESTEKLERI E-ihracat Desteklerinin Kapsami, Bagvuru Siiregleri ve Uygulama Esaslari 2 (Ara: 16.20-16.30)
16.30-17.20
e T
S .=t 19.00-19.50
o s § DIS TICARET VE iHRACAT MEVZUATI Dis Ticaret ve ihracat Mevzuati, Ticari istihbarat 2 (Ara: 19.50-20.00)
~N 3. 20.00-20.50
- £
iHRACATTA KAMU POLITIKALARI Kamunun ihracata Bakisi, ihracat Politikalarinin Temel Cergevesi 1 19.00-19.50
3l ¢ (Ara: 19.50-20.00)
23T
SEE
d&%
geg
E-TICARETTE KAMU POLITiKALARI Kamunun E-Ticarete Bakigi, E-Ticaret Politikalarinin Temel Cergevesi 1 20.00-20.50
10.00-10.50
(Ara: 10.50-11.00)
. . . . . E-ihracat Ekosistemi, Avantajlari ve Zorluklari, Diinyada ve Tiirkiye'de E-ihracat, Potansiyel E- 11.00-11.50
E-IHRACAT EKOSISTEMI VE E-IHRACATTA KAMU POLITIKALARI q 3
Ihracat Pazarlari ve Bakanligimiz Yayimlari, Tecriibe Paylagimi (Ara: 11.50-12.00)
12.00-12.50
(Odle Arasi: 12.50-13.30)
£ o q = P i ol imi .30-14..
: g KURESEL PAZARYERLERINDE SATIS OPERASYONLARI VE HESAP YONETIMI Paz.ar.yerl Yapilari, Satis Operasyonlarinin Temel Unsurlari, Hesap Y6netimi ve Performans 1 13.30-14.20
- E N Takibi (Ara: 14.20-14.30)
532
E-IHRACATTA YASAL UYUMLULUKLAR VE MARKALASMA Markalasmada Temel ilkeler ve Stratejiler 1 14.30-15.20
© =
g _7 19.00-19.50
:i E § E-IHRACATTA YASAL UYUMLULUKLAR VE MARKALASMA Ulusal ve Uluslararasi Mevzuat, KVKK, Fikri Mulkiyet Haklari ve Marka Koruma 2 (Ara: 19.50-20.00)
< 3. 20.00-20.50
~N =
E-Ticaret Altyapi Servis Saglayici Se¢imi, ERP ve CRM Entegrasyonlari
©o =
] é = 19.00-19.50
3 g -E URUN LISTELEME VE OPTiMIZASYON VE STRATEJiK PLANLAMA 2 (Ara: 19.50-20.00)
- >
2‘ S g 20.00-20.50
Uriin Listeleme Teknikleri ve Stok, Lojistik ve Miisteri Hizmetleri
10.00-10.50
S A (Ara: 10.50-11.00,
OPTIMIZASYON VE STRATEJIK PLANLAMA Coklu Kanal Stratejileri, Biitge Planlama ve Kampanya Yonetimi 2 ( ";1 00-11.50 )
(Ara: 11.50-12.00)
N L . . R
5 E : COK KANALLI REKLAM OPERASYONLARI VE PERFORMANS OPTIMIZASYONU Reklam Kanallarinin Etkl[\ K}‘Jllanlml, H.edef Klt_le _ve Donus.\.im Odakl_l Kampanya Kurgusu, 1 - 12.00-12.50
6 3 g Reklam Performansinin Olgiimlenmesi ve Optimizasyon Yontemleri (Ogle Arasi: 12.50-13.30)
ROz
13.30-14.20
DIJITAL PAZARLAMANIN TEMELLERI Sosyal Medya ve Influencer Pazarlama 2 (Ara: 14.20-14.30)
14.30-15.20
8 2 19.00-19.50
z E ] E-TICARET ALTYAPI KURULUMU E-Ticaret Altyapi Kurulumu, Temel Hazirlik Stiregleri ve Uygulama Adimlari 2 (Ara: 19.50-20.00)
3 38 20.00-20.50
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TOPLAM DERS

UN DERS ADI KONULAR X AAT
GU! S ONU SAATI S.
88 é‘ 19.00-19.50
ﬂ :'_v’. < PROJE ON GALISMASI Proje Galismasina Yonelik Atdlye, Uygulama Kurgusu ve Sunum Hazirliklari 2 (Ara: 19.50-20.00)
Py g 20.00-20.50
SEO ve Anahtar Kelime Optimizasyonu
10.00-10.50
(Ara: 10.50-11.00)
n P vl oo o . . o 11.00-11.50
E-TICARETTE URUN SAYFASI OPTIMIZASYONU Uriin Gorsellerinin ve Videolarinin Dogru Kullanimi 3 (Ara: 11.50-12.00)
12.00-12.50
(Ogle Arasi: 12.50-13.30)
Moisteri Yorumlari ve Derecelendirmeler
© 59
S£3 .
o E L Igerik Pazarlamasi & Performans Analizi, Optimizasyon, Raporlama
= £ 35
n o=
13.30-14.20
- . Ogle Arasi: 14.20-14.
DIJITAL PAZARLAMANIN TEMELLERI Dijital Pazarlamada Temel Kavramlar ve Yaklasimlar 2 (Ogle 1’:5:_;0_15 fo &)
(Ara: 15.20-15.30)
Arama Motoru Reklamciligl/ Google ve Meta Araglari Kurulumu
" n 15.30-16.2!
PLATFORMLARDA REKLAM STRATEJILERI Google Reklam Stratejileri 1 (Ara‘5136020?16030)
- 19.00-19.50
9 g Meta Reklam Stratejileri 1 (Ara: 19.50-20.00)
o -
: a E PLATFORMLARDA REKLAM STRATEJILERI
- >
5 &
® = Yandex, Pinterest ve Reddit Reklam Stratejileri 1 20.00-20.50
19.00-19.50
= Tiktok Reklam Stratejileri 1
8 é = frtokRelam Stratejfier! (Ara: 19.50-20.00)
: g § PLATFORMLARDA REKLAM STRATEJILERI
- >
s8¢
- = Linkedin Reklam Stratejileri 1 20.00-20.50
Etsy Reklam Stratejileri 1 (Ar:'oillt())o:(ff;ooo)
Trendyol Reklam Stratejileri 1 (Ar:'lllgo:;;ooo)
@z PLATFORMLARDA REKLAM STRATEJILERI
o
S o N
] £33 12.00-12.50
i 8@ > ilari
N g = Amazon Reklam Stratejileri 1 (66l Arasi: 12.50-13.30)
N3
8oz
Amazonda Biitge ve Karlilik Optimizasyonu 1 (Al:ijo;(ﬁioi‘o)
E-IHRACATTA YAPAY ZEKA UYGULAMALARI VE ARACLAR E-lhracatta YapayZekamr»] KH!Ianlm Alanlari, Yapay Zeka Destekli Analiz ve Karar Alma a AR
Araglari, Operasyonel Verimlilik ve Otomasyon Uygulamalari
Al ile Metin, Uriin Agiklamasi ve SEO igerigi Uretimi, Gorsel ve Video Uretiminde Al
Uygulamalari, Al ile E-Posta ve igerik Otomasyonu
© = Al ile Performans Pazarlamasi ve Reklam Optimizasyonu 19.00-19.50
§ = (Ara: 19.50-20.00)
’:: § DIJITAL PAZARLAMADA YAPAY ZEKA ARAGLARI 3 20.00-20.50
" g (Ara: 20.50-21.00)
- = Yapay Zeka ile Musteri Davranisi ve Kisisellestirme 21.00-21.50
Uygulamali Mini Proje (Katilimcilar, bir triin segerek yapay zeka
uygulamalariyla 6rnek mini bir proje gergeklestirir.)
E P 5 Gimriikleme Siiregleri ve iade Yonetimi 1 (Arigig?;;?éZ?oo)
S § -§ E-IHRACATTA LOJISTiK, GUMRUKLEME VE HIZLI KARGO
- >
sE&
- = Hizli Kargo: Yontemler ve Uygulamalar 1 20.00-20.50
Veri Analitigi, Miisteri Segmentasyonu, ileri Diizey SEO ile SEM Stratejileri ve GEO Stratejileri
(Al Entegrasyonlu) . loizo;;oiooo
ILERi DUZEY DIJITAL PAZARLAMA 2 ( " 001150 )
Programatik Reklamcilik ve Yeniden Hedefleme (Ara: 11.50-12.00)
§ z ’E 12.00-12.50
: £g NOROPAZARLAMA Tiketici Davranislarinin Psikolojik Temelleri, Karar Alma Siregleri, Dikkat ve Algi Yonetimi, 2 (Ogle Arasi: 12.50-13.30)
- g & Satin Alma Davranisinda Duygusal Etkenler 13.30-14.20
20z (Ara: 14.20-14.30)
E-IHRACATIN FINANSMANI E-lhracat Finansmaninin Sistematigi 1 ( Ar:"‘_ﬁjo;:;o_? 0)
E-IHRACATIN FINANSMANI Eximbank Uygulamalari 1 15.30-16.20
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o TOPLAM DERS
N DERS ADI KONULAR : AAT
GU! S ONU SAATI S.
o -
S.t 19.00-19.50
o F § iLERi DUZEY DIJITAL PAZARLAMA Gorsel, Metin ve UX Optimizasyonu 2 (Ara: 19.50-20.00)
z‘ 3. 20.00-20.50
Yurtdist Sirket Kurulumu
© g =
§ 2 = 19.00-19.50
N g § YURTDISI SIRKET KURULUMU VE ODEME ALTYAPILARI Yurtdisi Banka Hesabi Acilisi 2 (Ara: 19.50-20.00)
$88 20.00-20.50
Global Odeme Sistemleri ve Géziim Saglayicilari
10.00-10.50
o 0 P . (Ara: 10.50-11.00,
MUSTERI DENEYIMI VE YERELLESME Uriin Paketleme Standartlari ve Musteri Beklentileri, Misteri Hizmetleri ve Sikayet Yonetimi 2 ( rau 00-11.50 )
(Ara: 11.50-12.00)
. . 12.00-12.50
TECRUBE PAYLASIMI Tecrube Paylagimi 1 (Géle Arast: 12.50-13.30)
O = -
883
NE2 LOJISTiK & SiPARIS KARSILAMA MiMARiSi Siparis Karsilama Yapilari, Depo ve Dagitim Kurgusu, Ugtan Uca Operasyon Akisi 1 R
3 g3 paris Kars! pilari, Dep 4 gusu, Ug perasy § (Ara: 14.20-14.30)
g0z
E-ihracat Lojistigi ve Fulfillment
14.30-15.20
E-IHRACATTA LOJiSTiK, GUMRUKLEME VE HIZLI KARGO Siparis, Stok ve Tedarik Zinciri Yonetimi 2 (Ara: 15.20-15.30)
15.30-16.20
Lojistik Géziimleri (3PL, Dropshipping vb.)
10.00-10.50
(Ara: 10.50-11.00)
11.00-11.50
@ o o= (Ara: 11.50-12.00)
N Y o
] g ] . B 12.00-12.50
5: g L2 PROJE SUNUMLARI Uygulamali E-ihracat Proje Calismasi 6 (Ogle Arasi: 12.50-13.30)
g‘ 3 S 13.30-14.20
(Ara: 14.20-14.30)
14.30-15.20
(Ara: 15.20-15.30)
15.30-16.20




